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Logo

Logo jest gtownym elementem
identyfikacji wizualnej marki.

W komunikacji z otoczeniem jest to
podstawowy komponent marki, gteboko
zakorzeniony w Swiadomaosci odbiorcy.

Powyzszy tekst, jak rowniez pozostate w opisach tej prezentagji, zostat ztozony fontem Titillium Web.
Font jest dostepny w bibliotece Google Fonts.



LOGO | Logotyp marki Etisoft

ETISOFT

Forma znaku Etisoft opiera sie na wykreslonym od podstaw liternictwie
bezszeryfowym, dwuelementowym o srednim kontrascie. Fakt, ze logo
nie jest oparte na ogolnie dostepnym kroju pisma (foncie), zapewnia mu
niepowtarzalny, unikalny charakter.



LOGO | Konstrukcja znaku

NSOLONOU B WN -

Siatka konstrukcyjna logotypu sktada sie z 12 linii. Wykreslone liternictwo ma Sredni kontrast, ktory wynosi 3:2.
Wartosci odpowiadajq kolejno - grubosci kresek pionowych do grubosci kresek poziomych.
Swiatta miedzyliterowe zostaty wyrownane manualnie, optycznie.



LOGO

| Logotyp + tagline

ETISOFT

-znaczy wiece)

ETISOFT

_It means more

Znak Etisoft z taglinem, to dopuszczalny wariant logo, ktory znajduje zasto-
sowanie w miejscach, gdzie nie ma innych tresci ani elementow graficznych
poza statq wizualng (np. torba firmowa, karoseria samochodu, szyld w hali
produkcyjnej).



LOGO

| Symbol Etisoft

Istnieje wiele przypadkow, w ktorych powierzchnia medium, na ktorym ma

wystepowac znak, jest zbyt mata, lub jej proporcje uniemoZzliwiajq aplikacje
petnego logotypu (favicon www, avatar FB). W takich sytuacjach dopuszcza
sie stosowanie skroconego wariantu znaku - symbolu E.



1. Pole ochronne znaku

Pole ochronne logo okresla obszar wokat znaku,
w obrebie ktorego nie moga pojawic sie zadne
inne formy, zardwno graficzne jak i tekstowe.



LOGO

| Obszar pola ochronnego

1x

1x

1x

-znaczy wiece)

Wartosc 1x wyznacza kwadrat, o boku rownym wysokosci logotypu




LOGO

| Obszar pola ochronnego symbolu

0.25x

1x

0.25x

Wartos¢ 1x wyznacza wysokosc symbolu E
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2. Wielkosc minimalna

Minimalna wielkosSc logo okresSla taki rozmiar stosowania
znaku marki w druku i na ekranie, ktory gwarantuje

jego czytelnosc. Nie nalezy stosowac logo w rozmiarze
mniejszym niz ustalone, poniewaz grozi to deformacjami
optycznymi logo oraz zanikiem czytelnosci.
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LOGO

| WielkoSc minimalna logo i symbolu

E ETISOFT

E symbol o wys. minimalnej  ETISOFT logo o wys. minimalnej — Druk: H =2 mm Ekran: H = 12 px

W przypadku druku znaku w matym rozmiarze, jesli jest taka mozliwosc, rekomenduje sie stosowanie kolorow
typu spot zamiast koloréw rozbarwionych (1 Pantone lub 100% czern zamiast kolorowego CMYK).

W zastosowaniach digitalowych (ekran, www, mobile), zaleca sie skalowanie w skokach co 2 px, nie schodzgc
ponizej rekomendowanej wartosci 12 px. Skalujgc logo pod media digital, rekomenduje sie wytgczenie funkgji
wyréwnywania elementow do siatki pikselowej (pixel alignment grid).
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LOGO

| WielkoS¢ minimalna logo z taglinem

ETISOFT

-znaczy wiecej

ETISOFT logo o wys. minimalnej  Druk: H=5mm Ekran: H = 30 px

.znaczy wiecej

W przypadku druku znaku w matym rozmiarze, jesli jest taka mozliwosc, rekomenduje sie stosowanie kolorow
typu spot zamiast koloréw rozbarwionych (1 Pantone lub 100% czern zamiast kolorowego CMYK).

W zastosowaniach digitalowych (ekran, www, mobile), zaleca sie skalowanie w skokach co 2 px, nie schodzgc
ponizej rekomendowanej wartosci 30 px. Skalujgc logo pod media digital, rekomenduje sie wytgczenie funkgji
wyréwnywania elementow do siatki pikselowej (pixel alignment grid).
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3. Kolorystyka znaku

Dla zachowania spgjnosci kolorystycznej wystgpien
marki Etisoft, barwy logo powinny zawsze byc
reprodukowane 5cisle wg okreSlonego schematu,
gwarantujgcego utrzymanie rozpoznawalnosci.

14



LOGO

Paleta kolorystyczna logo

Navy Blue

Pantone 294
RGB 43/79/130
CMYK 90/70/20/10

kolor podstawowy

Black

RGB 0/0/0
CMYK 0/0/0/100

wariant achromatyczny

15



LOGO

| Podstawowa kolorystyka znaku

ETISOFT

Pantone 294
RGB 43/79/130
CMYK 90/70/20/10

Navy Blue

16



LOGO | Podstawowa kolorystyka odwrocona 17

ETISOFT

Pantone 294
RGB 43/79/130
CMYK 90/70/20/10

Navy Blue



LOGO

| Wersja Black

ETISOFT

RGB 0/0/0
CMYK 0/0/0/100

18



LOGO | Wersja Black odwracona 19

ETISOFT

BlaCk RGB 0/0/0

CMYK 0/0/0/100



4+, Umieszczanie na ttach

By logo komunikowato odbiorcom te same informacje
0 marce, niezaleznie od kontekstu i nosnikaw, nalezy
sprecyzowac zasady jego publikacji na roznych ttach.
Stosowanie znaku zgodnie z tymi regutami pozwala
spgjnie i celowo przedstawiac odbiorcom charakter
marki. Podczas decyzji o wyborze wersji logo, nalezy
starac sie stosowac znak w podstawowej wes;ji
kolorystyki.

20



LOGO

5%

20%

40%

60%

80%

100%

| Ttajednolite orazich odcienie 21

Navy Blue Black Light Blue

ETISOFT ETISOFT ETISOFT

ETISOFT ETISOFT ETISOFT

ETISOFT

ETISOFT ETISOFT

ETISOFT ETISOFT

ETISOFT ETISOFT

Jesli zaistnieje potrzeba zaimplementowania znaku na tle, mieszczqcym sie w skali tonalnej od 1-99%, W przypadku odcieni koloru Light Blue, ktory wchodzi w sktad
to mozna to zrobic bez uzycia panelu pod logotypem, pamietajgc o dwoch zasadach. Po pierwsze: odcien palety brandingu, stosujemy wytgcznie wersje pozytywowg
musi byc pochodng jednolitego koloru podstawowego — Navy Blue lub Black. Po drugie: , punktem wymia- znaku, poniewaz kontrast pomiedzy znakiem i odcieniami tta

ny” logotypu pozytywowego na wersje odwrocong, bedzie wartos¢ walorowa wynoszgca 50%. w tej wersji, gwarantuje dostateczng czytelnosc.



LOGO | Ttaniejednolite

' ETISOFT

accusantium deloremque
laudantium aperi?ﬁ.

accusantium delorem

laudantium aperi;

fm.

" ETISOFT

accusantium doloremque

laudantium aperiam. |
-1

=l accusantium dolorem
=—8 laudantium aperiam.

Na ttach niejednolitych, czyli zdjeciach, ilustracjach, przejsciach gradialnych, W kompozycjach z logo w wersji pozytywowej (ciemne logo na jasnym tle),
stosujemy znak na panelu separujgcym logo od tta. Wielkosc panelu jest rowna  panel jest w kolorze biatym. W kompozycjach z logotypem w wersji negatywo-
lub wieksza od obszaru pola ochronnego. wej (biate na ciemnym tle), kolor panelu to standardowy Navy Blue.



LOGO | Tta niejednolite achromatyczne

accusantium doloremque

laudantium aperiam.

ETISOFT

accusantium doloremque
laudantium aperiam.

d
I cusa
[ .. ipsa
——-g
|
| ‘

W przypadku kompozydji na nigjednolitych ttach achromatycznych (skala sza-

rosci), stosujemy znak na panelu w wersji kolorystycznej Black.

ETISOFT

accusantlum dolorem
laudantium aperlﬁﬁl 5

ETISOFT

accusantium dolorem
laudantium aperiam.

23
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Brand Design

Brand Design oznacza kreowanie wizerunku

| tozsamosci wizualnej marki, za pomoca spojnie
zaprojektowanych materiatow dedykowanych
danej firmie.

Brand Design jest statym zbiorem elementow graficznych ~ powinny by¢ stosowane na kazdym, podlegajacym pro-

i zasad, regulujgcych ich wzajemne oddziatywanie na jektowaniu graficznemu, elemencie komunikacji marki.
siebie (ukfad, proporcje,itd.). Replikowanie Brand Design Przy jego tworzeniu, powinno sie najpierw wybrac odpo-
poprzez aplikacje na réznych nosnikach jest dziataniem wiednie state wizualne, a nastepnie — przy samej kreagji
zmierzajacym do zapewnienia marce spojnej komunikagji — odtworzyc wiernie jego zasady, positkujac sie w razie
wizualnej i uczynienia z niej graficznego reprezentanta potrzeby analogia do przyktadowych zastosowan Brand

zatozonej tozsamosci. Zasady budowy Brand Design Design, zawartych w tym opracowaniu.



5. Kolorystyka

Kolorystyka, wykorzystana w projektach z zakresu
Brand Design, opisana jest wedtug parametrow
dwaoch barw podstawowych oraz dwoch jej
wariantow.

25



LOGO | Paleta kolorystyczna brand design 26

Navy Blue Black Light Blue Grey

Pantone 294 RGB 0/0/0 Pantone 2925 Pantone CoolGrey 5U
RGB 43/79/130 CMYK 0/0/0/100 RGB 79/140/204 RGB 157/157/157
CMYK 90/70/20/10 CMYK 70/35/0/0 CMYK 0/0/0/50

kolory podstawowe warianty kolorystyczne
= logotyp w wersji podstawowej = Jogotyp w wersji achromatycznej = wariant jednolitego tta w akcy- » kolor wykorzystany w archi-
= typografia na biatym tle = typografia na biatym tle densach biurowych i materiatach tekturze marki do oznaczenia
= stata wizualna na tle Light Blue marketingowych JGRUPA ETISOFT" ,BY ETISOFT”
= stata wizualna na tle niejednolitym = call-to-action w Srodowisku oraz lokalizagji oddziatow.
digital (strona www, aplikacje = wariant jednolitego tta w ma-
mobile) teriatach drukowanych w skali
= stata wizualna na biatym tle 52arosci
= linie separujgce informagje i dane = stata wizualna na biatym tle,
kontaktowych na wizytowce w wersji achromatycznej
i papierze firmowym = linie separujgce informagje i dane

kontaktowych na materiatach
drukowanych w skali szarosci



6. Typografia

Komunikacja tekstowa petni bardzo istotng role w identyfikagji
wizualnej marki. Do jej konstrukcji powinno uzywac sie wytacznie
krojow pism, okreslonych na kolejnych stronach opracowania

| rygorystycznie przestrzegac, aby wystepowaty jedynie

w przewidzianych dla nich kontekstach sytuacyjnych. Pozwoli to
zachowac spojnosc kompozycyjna tego elementu komunikadji,
jednoczesnie zwiekszajac rozpoznawalnosc marki.

27



BRAND DESIGN | Typografia podstawowa

AaBbCc 123 AaBbCc 123

Titillium Web Bold Titillium Web Regular

ABCDEFGHIJKLMNOPRSTUVWX ABCDEFGHIJKLMNOPRSTUVWX
abcdefghijkimnoprstuvwxyz abcdefghijklmnoprstuvwxyz
1234567890 1234567890

Podstawowym krojem pisma marki Etisoft, ktory znajdzie zastosowanie w prezentacjach, mate-
riatach marketingowych i akcydesach biurowych, jest rodzina Titillium Web (zrodto: Google Fonts).
Font zawiera wiele odmian, ktore mozna stosowac wymienn, jesli zaistnigje potrzeba wprowadze-
nia dodatkowego wariantu pisma do tekstu.

AaBbCc 123 AaBbCc 123

Calibri Bold Calibri Regular

ABCDEFGHIJKLMNOPRSTUVWX ABCDEFGHIJKLMNOPRSTUVWX
abcdefghijklmnoprstuvwxyz abcdefghijkimnoprstuvwxyz
1234567890 1234567890

Podstawowym krojem, ktory znajdzie zastosowanie w korespondencji mailowej,
oraz dtugich opracowaniach tekstowych, jest Calibri (zrodto Adobe Fonts)

AaBbCc 123

Titillium Web Thin

ABCDEFGHIJKLMNOPRSTUVWX
abcdefghijklmnoprstuvwxyz
1234567890

AaBbCc 123

Calibri Light

ABCDEFGHIJKLMNOPRSTUVWX
abcdefghijkimnoprstuvwxyz
1234567890

28



BRAND DESIGN | Typografia uzupetniajgca 29

AaBbCc 123 AaBbCc 123 AaBbCc 123

Raleway Bold Raleway Medium Raleway Light

ABCDEFGHIJKLMNOPRSTUVWX ABCDEFGHIJKLMNOPRSTUVWX ABCDEFGHIJKLMNOPRSTUVWX
abcdefghijklmnoprstuvwxyz abcdefghijklmnoprstuvwxyz abcdefghijklmnoprstuvwxyz
1234567890 1234567890 1234567890

Kroj Raleway znajdzie zastosowanie w materiatach marketingowych oraz materiatach outdoor — Font zawiera wiele dodatkowych odmian, ktore mozna stosowac wymiennie,
(billboardy, city-boardy, plakaty). Font ma unikalny charakter oraz proporcje, ktore sprawiajg, ze  jesli zaistnieje potrzeba wprowadzenia dodatkowego wariantu kroju do tekstu.
dobrze sprawdza sie w sktadzie tytutow, leadow i komunikagji typu call-to-action Zrodto: Google Fonts.

AaBbCc 123

Avenir Lt Pro

ABCDEFGHIJKLMNOPRSTUVWX

abcdefghijklmnoprstuvwxyz Kréj Avenir Lt Pro zostat uzyty do ztozeniu tagline'u ,znaczy wiecej” pod logotypem

1234567890 i tutaj koAczy sie jego zastosowanie w obrebie brandingu Etisoft.



7. Stata wizualna

Stata wizualna to charakterystyczny wzar graficzny,
pojawiajgcych sie na wszelkiego rodzaju elementach komunikagji
marki. Jego gtownym celem jest nadanie marce niepowtarzalnego
charakteru, ktory bedzie w subtelny sposdb wyrdzniat jg oraz
przyciggat uwage potencjalnych interesariuszy. Stata wizualna
pozwala podSwiadomie rozpoznac brand, nawet w momencie,
kiedy logo nie jest mocno eksponowane, jednoczeSnie nadaje
wszystkim materiatom spojny, atrakcyjny wyglad.

30



BRAND DESIGN | Stata wizualne w tle

Forma statej wizualnej Etisoft, nawigzuje do kodu QR. Zageszczenie ,pixeli” oraz ich uktad moze ulegac zmianom w zaleznosci od forma-
Wariant jasno szary ma zastosowanie jako tto w akcydensach firmowych lub tu, na jakim stata wizualna sie pojawi.
materiatach social media.

31



BRAND DESIGN | Kolory oraz wielkoSc statej wizualne;

Light Grey

Pantone Cool Grey 1C
CMYK 00/00/00/05
RGB 246/246/246
#f6f6f6

Medium Grey

Pantone Cool Grey 2C
CMYK 00/00/00/10
RGB 236/236/236
#ececec

Stata wizualna stosowana w tle, sktada sie z pixeli w dwoch
odcieniach jasnej szarosci,

ETISOFT -

Wielkosc statej wizualnej powinna byc ustalana w relagji do logotypu, wystepujg-
cym na tym samym formacie. Wielkosc ,pixeli” w takim wypadku powinna miescic
sie w przedziale od 1H do 2H.

32



BRAND DESIGN | Stata wizualna z symbolem

Stafa wizualna z symbolem znajduje zastosowanie jako gfow-
ny motyw wykorzystywany w materiatach marketingowych,
oraz na oktadkach akcydensow firmowych.

Stata wizualna z symbolem stanowi maske kadrujgcg kompo-
zygje fotograficzng.

33



34

| Fotografie w statej wizualnej

BRAND DESIGN




35

8. Piktogramy

W sytuacjach uzywania piktogramow nalezy zadbac, aby wszystkie
piktogramy przedstawiane byty w jednym stylu. Stopien skomplikowania,
maniera ksztattu oraz proporcje piktogramaow powinny by zawsze spgjne.
Wszystkie powstate w przysztosci piktogramy, zwigzane z potrzebami
komunikacyjnymi firmy, powinny posiadac okreSlone cechy oraz styl.



BRAND DESIGN | Formaty piktogramaow

< . >
Oo
[o]
% .
N

A - Srednica piktogramu Obrys piktogramu powinien byc petny, nieprzerwany. Grubosc obrysu powinna byc stata w danej skall.
B - 60% Srednicy A, wyznaczajace Grubosci linii rysunku, powinna byc zblizona do grubosci obrysu piktogramu i spojna dla catego
maks. obszar rysunku zbioru piktogramow.
A
B EEE—
\\ ,a
e S
-
~
[N
A - szerokosc piktogramu Zaokrgglony naroznik, jest opisany na promieniu kota, ktorego
B - 80% szerokosci A, wyznaczajgce srednica wynosi 10% szerokosci ramki piktogramu. W programie Adobe
maks. obszar rysunku lllustrator, wartosc zaokrgglenia naroznika dla ramki o szerokosci 100 px,
wyniesie 5 px.

W przypadkach gdzie ramka piktogramu wyznacza jednoczesnie krawedz medium,
na ktorym wystepuje (linia ciecia naklejki, krawedz pliku graficznego), rezygnuje sie
z zaokrgglonych naroznikow,



9. Tabele i wykresy

Tabele oraz wykresy prezentujg i organizujg dane, ale sg rowniez elementem
brand design, dlatego ich forma powinna byc jak najbardziej spojna z resztg
materiatow, wykorzystywanych w organizacji.
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BRAND DESIGN | Formatowanie tabeli

Temat szkolenia:

Prowadzacy:

Data: - Czas trwania:

L.P. nazwisko imie

podpis

N

Dla formatu tabel, bardzo wazne jest utrzymanie proporgj,
dlatego rysunek tabeli powinien byc oparty na siatce konstruk-
cyjnej. Na przyktadzie obok, wysokosc najmniejszego, przyjetego
modutu siatki wynosi 1 (jednostka referencyjna). Skalowanie po-
winno sie odbywac na zasadzie mnozenia tej przyjetej wielkosci
przez petne wartosci. Przyktadowo, nagtowek zawierajgcy ,L.P.
/ nazwisko / imie / podpis’; ma wysokosc rowng dwukrotnosci
przyjetej jednostki referencyjnej. Pola ponizej, majg wysokosc
rownq trzykrotnosci jednostki referencyjnej. Jesli wiec jednost-
ka referencyjna bedzie wynosita10 mm, wowczas wysokos¢
nagtowka wyniesie 20 mm, a wysokos¢ pustych pol wyniesie
30 mm. W srodowisku digital, moze to byc np. kolejno: 20 px /
40 px / 60 px. Docelowe wartosci sie zmieniajq, ale proporcje
pozostajqg takie same. W srodowisku Excell, jednostkg referen-
cyjng moze byc wysokosc komorki.

Kroj pisma uzyty w tabelach to Titillium Web. Nalezy unikac
uzywania w tabelach zbyt duzej ilosci odmian i wielkosci kroju
pisma.

Grubosc linii powinna by¢ dostosowana do grubosci wybranej
odmiany pisma Titillium Web, tak aby grubosci byty jednorodne.

Kolor powinien byc zgodny z kolorami opisanymi
w standaryzagji.
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BRAND DESIGN | Wizualizacja danych 39

. Elektroniczna . Pozostate

AL

B 4ep

Obstugiwane branze

. Motoryzacyjna

33,& 36,3%

Wielkos¢ sprzedazy dla gtownych branz [min PLN]

Dane prezentowane zarowno na wykresach kofowych
oraz w tabelach z wykresami stupkowymi, powinny byc
czytelne i przejrzyste. Nie zaleca sie stosowanie dodat-
kowych ikon, o ile nie jest to niezbedne do zaprezento-
wania informacgji.

»

18,4% 11,9%

W celu poprawienia czytelnosci, rekomenduje sie zasto-
sowanie rozszerzonej palety kolorystycznej, bazujgcej
na podstawowych kolorach marki,

Kroj pisma uzyty do prezentowania danych to Titillium
Web w odmianach Regular oraz Italic.

60

Rekomendowana, rozszerzona paleta kolorystyczna:

2016

2017

50
40
30
20
10

0

2018

CMYK 0/0/0/15
RGB 227/227/227
#e3e3e3

CMYK 70/35/0/0
RGB 79/143/204
#4f8fcc

CMYK 0/0/0/50
RGB 157/157/157
#9d9d9c

CMYK 65/0/25/0
RGB 77/189/198
#4dbdce

CMYK 90/70/20/10
RGB 47/77/131
#2f4d83

CMYK 18/72/0/0
RGB 207/102/164
#cfe66al



10. Architektura marki

Architektura marki definiuje zaleznosci pomiedzy marka gtowng

a pozostatymi markami, submarkami lub produktami do niej nalezgcymi.

Odpowiednio zaprojektowana architektura marki pozwala na skuteczng
| spdjng budowe wizerunku zgodnego ze strategia firmy.

40



BRAND DESIGN

| Logotypy firm pod szyldem Etisoft

ETISOFT

SMART SOLUTIONS

Logotyp sktada sie z LOGO ETISOFT i nazwa firmy pisana czcionkq Titilium SemiBold

w kolorze szarym firmowym (50% black)

wysokosc stanowi 1/2 wysokosci LOGO, szerokos¢ powinna zmiescic sie w obrebie znaku ETISOFT
(kerning -20, - 10 w zaleznosci od dtugosci nazwy)

ETISOFT

PACKAGING SYSTEM
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BRAND DESIGN | Logotypy firm pod szyldem Etisoft

ETISOFT

KRAKOW

KRAKOW

Logotyp sktada sie z LOGO ETISOFT i nazwy oddziatu w jezyku angielskim (za wyjgtkiem oddziatu Etisoft
Deutschland) pisanego czcionkq Titilium SemiBold w kolorze szarym (50% Black)

kerning 250 (przy dfugich wyrazach zmniejszony tak, by wyraz wiescit sie miedzy pierwszym, a drugim T w
logotypie ETISOFT)

ETISOFT ETISOFT ETISOFT ETISOFT

NORDIC DEUTSCHLAND KRAKOW WARSZAWA

ETISOFT ETISOFT ETISOFT ETISOFT

UKRAINE

CZECHIA SLOVAKIA HUNGARY

L2



BRAND DESIGN

| Logotypy firm pod szyldem Etisoft

ETISOFT

YKPATHA

© (00 [N [0 [U [ & |w N =

=]

Logotyp sktada sie z LOGO ETISOFT i nazwy oddziatu UKRAINA pisanego czcionkq Raleway SemiBold*
*brak czcionki Titilium w wersgji cyrylica

w kolorze szarym (50% Black)

kerning 100
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BRAND DESIGN | Wielkos¢ minimalna logo oddziatu

ETISOFT

1/3H
SMART SOLUTIONS
ETISOFT  /ogo 0 wys. minimalnej ~ Druk: h= 4 mm Ekran: h = 24 px

W przypadku druku znaku w matym rozmiarze, jesli jest taka mozliwosc, rekomenduje sie stosowanie kolorow
typu spot zamiast koloréw rozbarwionych (1 Pantone lub 100% czern zamiast kolorowego CMYK).
W zastosowaniach digitalowych (ekran, www, mobile), zaleca sie skalowanie w skokach co 2 px, nie schodzgc

ponizej rekomendowanej wartosci 12 px. Skalujgc logo pod media digital, rekomenduje sie wytgczenie funkgji
wyréwnywania elementow do siatki pikselowej (pixel alignment grid).

Li



BRAND DESIGN | Obszar pola ochronnego

1x

ETISOFT

1x

1x

1x

MART SOLUTIONS

5/6x

1X

Wartosc 1x wyznacza kwadrat, o boku rownym wysokosci logotypu ETISOFT
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BRAND DESIGN

Papier firmowy i
inne oficjalne dokumenty

| Identyfikacja - dokumenty

ETISOFT OFERTA

OFFER
erson: Customer:  K18424
ET I S 0 FT uder Delphi Poland S.A. Oddziat w Gdansku
Data 30-399 Krakow ul. Podgorki Tynieckie 2
NIP: 6840001364
23328064 Receiver:  Delphi Poland S.A.
[8515102 095 Delivery address:  ul. Nowatoréw 20, 80-298 Gdafsk
der@etisoft.eu
Imie | Nazwisko
Nazwa firmy Inbat: TS
ad res | |nne dane bo7T0347 Etykieta 7x7 E-2114 1R 76/10000 OUT 28434077
SOP -2014
symbal: price: quantity (MOGQ): value:
16,12 euro/tys 10,00 tys 161,20 euro
Lorem ipsum dolor sit amet I i
bo7To347 Etykieta 7x7 E-2114 1R 76/10000 OUT 28434077
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Vivamus luctus ipsum at arcu efficitur, et S0P -2014
) . . . . . e _ symbal: price: quantity (MOQ): value:
iaculis quam vestibulum. Ut non viverra diam. Nulla non massa sit amet purus facilisis facilisis. 16,12 euroftys 1000 tys 161,20 euro
Quisque semper erat non nisl suscipit bibendum. Cras vel ipsum venenatis, feugiat libero non,
tristique arcu. Donec efficitur ac diam vel convallis. Fusce non varius leo, a imperdiet risus. In o Etykieta 7x7 £-2114 1R 76/10000 OUT 28434077
maximus sodales lectus, non varius felis ornare eget. Nunc ac erat varius, consectetur est et, S0P -2014
; ) R symbol: price: quantity (MOQ): value:
commodo lacus. Curabitur gravida dolor eu velit tincidunt ornare eu non leo. Praesent sed 16,12 eurortys 1000ty 16120 ewro
consectetur metus.
Delivery term: ~ DHL na koszt Etisoft Offer's date: Offer's validity:
Payment term:  MNS3
10.12.2013 31.12.2014
Imie i Nazwisko Issued by:  Tatiana Kuder
Stanowisko
Podpis
+4832 3328000 NIP: PL6312362213
office@etisoft.com.pl KRS: 0000138415; BDO: 000018097
etisoft.com.pl KAPITAL ZAKEADOWY: Smin PLN
Etisoft Sp.zo.0. +48 32 33280 00 NIP: PL6312362213
Szara 21, 44-100 Gliwice office@etisoft.com.pl KRS: 0000138415; BDO: 000018097
POLAND etisoft.com.pl KAPITAL ZAKLADOWY: Smin PLN

L6



BRAND DESIGN | Identyfikacja - korespondencja mailowa

Tres¢ maila pisana czcionkg Calibri 12p
kolor firmowy granatowy

Podpis w korespondencji mailowej
wersja rozbudowana dla kazdej nowej wiadomosci
Linkowanie: LOGO- strona www, portale spotecznosciowe

Podpis w korespondencji mailowej
wersja skrocona w kontynuadji korespondencji
lub w korespondengji wewnetrznej

Joanna Rawlik-Krupa
Specjalista ds. Zarzagdzania Marka
Tel. +48 693 671 670 | e-mail: jkrupa@etisoft.com.pl

Joanna Rawlik-Krupa
Specjalista ds. Zarzgdzania Markg
Tel. +48 693 671 670 | e-mail: jkrupa@etisoft.com.pl

Etisoft Sp. z 0.0.

ETISOFT | it

www.etisoft.com.pl

Tomasz Wawrzyczek
Projektant aplikacji
(+48) 500 363 244 | twawrzyczek@ess.etisoft.pl

Etisoft Smart Solutions Sp. z 0.0
Szara 21, 44-100 Gliwice, Polska

SMART SOLUTIONS www.ess.etisoft.pl

Bajusz Orsolya
Managing Director/Ugyvezet6
+36 30 290 0675 | obajusz@etisoft.hu

Etisoft Hungary KFT

E I I S 0 FT 1116 Budapest, Temesvar utca

20 (START Irodahaz)
HUNGARY www.etisoft.hu

e  [in] >

- ¥Ang

e  [in] >



BRAND DESIGN

| Identyfikacja - wizytowki, karty dostepu, oznaczenia pomieszczen

ETISOFT (

Cz DZIAL KLIENTOW ETISOFT
5 KORPORACYJNYCH

CORPORATE CUSTOMERS Dept

( ETISOFT

kierownik dziatu / head of department
Dariusz Pietyra

Katarzyna
Zydaczewska- Bzdziuch

Samodzielny Spedjalista
ds. Szkolef i Rekrutacji

ETISOFT
ETISOFT .

Etisoft Sp.z 0.0.
Szara 21; 44-100 Gliwice

NIP 631-23-62-213

www.etisoft.com.pl

L8500 261 8120& compt
ﬁg\mnutﬁa@eﬁ
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BRAND DESIGN | Identyfikacja - flota 49

Oznakowanie samochodow osobowych
Umiejscowienie:

boki- LOGO ETISOFT pod lusterkiem

tyt - LOGO ETISOFT centralnie pod tablicg
rejestracyjng

Kolorystyka :

wg ogolnych zalecen umieszczania logoty-
pu na ttach jednolitych

Wielkosc: ~170 mm x 30 mm

Oznaczenie samochodow dostawczych
wg indywidualnie zatwiedzanych projektow




ETISOFT



